Bachelor-Studienprogramm Gesundheitsmanagement
(deutsch und englisch)

HOCHSCHULE .l.

MITTWEIDA
UNIVERSITY OF ...
APPLIED SCIENCES

Fakultét Medien

Marktforschung Gesundheits-, Pflege- und Sozialrecht Gesundheitssystem |1
Einflihrung in das wissenschaftliche 1V,1s Grundlagen der Marktforschung 1V,1s Gesundheits- und Medizinrecht 2V,1s Finanzierung und Abrechnung 1V, 1S Reflektiertes interdisziplinares Lernen 4S Praxismodul (12 Wochen)
Arbeiten Quialitative und quantitative Forschung @ 1V, 1S Pflegerecht und gesundheitsbezogenes 1V Qualitastsmanagement in der 1V, 1S Modulcoaching 1 Tut
Methoden und Techniken 1V,1S Statistik und Datenanalyse 1S Sozialrecht Gesundheitswirtschaft
Ms/90 N
Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Credits: 5 M/EP
Volkswirtschaftslehre IT- und Datenmanagement Betriebswirtschaft 11l Kommunikationsmanagement
Makrodkonomie 1V,18 Grundlagen der Informatik und 1T- 1V Human Resource Management 1V,1S Strategisches und operatives 1v,1s Innovations- und Changemanagement 2V
Mikroskonomie 1V,18 Infrastruktur Arbeitsrecht 2V Kommunikationsmanagement Klassische und aktuelle Theorien 2V
Internationale Wirtschaftssysteme 1s Anwendungen 1V,1S Kommunikationsinstrumente und - 1v,1s Anwendungsfalle und Diskurs 1S
Datensicherheit und Datenschutz 1S konzeption Globale Strategien und internationale 1V,1S
Kulturen
Credits: 5 MSQ0 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90
: : : : Studienrichtung Gesundheitsmanagement, Sport und Pravention
Betriebswirtschatft | Betriebswirtschatft 11
Gesundheitspsychologie, Gesundheitsférderung Gesundheitssport und Sporttherapie
. . . und Pravention Anatomie, Physiologie, Trainings- und
Gru?]?_l_f;l]gen c/jerlIBetr.lebswntschaftsIehre 1v, ; g gc;ztce%ftjsr:golaiﬁéungsrechnung 1V, 1\8/ Diagnostik und Versorgung Bewegungslehre Credits: 15 | Msn/PA
SIS B . ) . Gesundheitskommunikation Spa und Wellness
Investition und Finanzierung 1S
Controlling 1S Credits: 20 Credits: 20
Ms/90
. . Ms/90 - . . o Ms/90
Credits: 5 Credits: 5 Studienrichtung Management von Gesundheits- und Sozialunternehmen Credits: 10
Bearbeitung der Abschlussarbeit
Versorgung und Qualitat Management von Gesundheits- und (12 Wochen)
i i i Tutorium fur Examenskandidaten 1 Tut
Marketing | Marketing I Therapie — Pflege - Diagnostik Sozialunternehmen
Gesundheitsforderung und Pravention Spa — Wellness
Strategisches Marketing 2V Operatives Marketing 1V,18 _ Marketing in der Gesundheits- und _ Entrepreneurship 1V,18
Mérkte & Zielgruppen 1s Marketinginstrumente 2s Credits: 20 Sozialwirtschaft Credits: 20 Businessplan 1V,18
Internationales Marketing 1S
Studienrichtung Betriebliches Gesundheitsmanagement
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | Msn/PA Grundlagen betriebliches Ernahrungswissenschaftliche Erkenntnisse Credits: 5 | MSn/PA
Gesundheitsmanagement Bewegung und Sport
Unternehmensgesundheit Arbeitsplatzgestaltung
" . Fihrung und Gesundheit Akteure und Strukturen
Unternehmensfiihrung | Unternehmensfiihrung 11 whrung u unenet ure und Struidu
Stress- und Suchtpravention o o
Credits: 20 Credits: 20
Grundlagen der Unternehmens- 2V Unternehmensethik / CSR 1V,1S Wissenschaftliches Schreiben 2S
organisation Corporate Governance & Compliance 1S Studienrichtung Gesundheits- und Sporttourismus Wissenschaftliche Recherche 2S
Strategisches Management 1S Corporate Brand Management 1S
Operatives Management 1S Internationales Tourismus- und Gesundheitstourismus
Resortmanagement Erlebnismarketing und Eventmanagement
Credits: 5 Ms/90 . Msn/PA Sporttourismus Kampagnenmanagement Tourismus, Sport . Msn/PA Credits: 15 Ms/BA
Credits: 5 Spa und Wellness und Gesundheit Credits: 5
Credits: 20 Credits: 20
Gesundheitsokonomie i N
GesundheltSSyStem I Die Darstellung enthalt eine Ubersicht iber alle
o . Module des Studiengangs.
Grundlagen der Gesundheitsékonomie | 1V,1S Gesundheitssystem und Akteure 1V,1S ) )
Grundlagen des Gesundheitsmarketing = 1V, 1S Gesundheitspolitik und Steuerung 1V,1S Die plau_dargestellten Module gelten fir alle
Studienrichtungen.
In den orange gekennzeichneten Feldern sind
- Ms/90 die Module der einzelnen Studienrichtungen
Credits: 5 Credits: 5 | MSN/PA dargestellt.
Diese Modulubersicht stellt nicht den
Recht verbindlichen Studienablauf dar! Individuelle
Gestaltungsmdglichkeiten sind entsprechend
den Vorgaben des Modulhandbuchs mdglich.
Rechtsordnung 1Vv
Grundlagen Birgerliches Recht 1V . . . .
Grundlagen Handels-, Gesellschafts- 1s Die Standardgrof3e der Module betragt 5 Credits
und Steuerrecht bzw. ein Vielfaches davon. Ein Credit beschreibt
Markenrecht 1s einen Workload von 30 Stunden.
Credits: 5 Ms/90 * zugleich Einstufungspriifung nach
Prifungsordnung
35 Credits | | 30 Credits | 30 Credits | 30 Credits | | 25 Credits 30 Credits |

180 Credits



Bachelor-Studienprogramm Gesundheitsmanagement
Gesundheitsmanagement, Sport und Pravention

HOCHSCHULE .l.

MITTWEIDA
UNIVERSITY OF ...
APPLIED SCIENCES

Fakultét Medien

Marktforschung Gesundheits-, Pflege- und Sozialrecht Gesundheitssystem |1
Einfiihrung in das wissenschaftliche 1V,1S Grundlagen der Marktforschung 1V,1S Gesundheits- und Medizinrecht 2V,18 Finanzierung und Abrechnung/1V, 1 S Reflektiertes interdisziplinares Lernen 4S Praxismodul (12 Wochen)
Arbeiten Qualitative und quantitative Forschung 1V,1S Pflegerecht und gesundheitsbezogenes 1V Qualititsmanagementinder 1V, 1S Modulcoaching 1 Tut
Methoden und Techniken 1V,1S Statistik und Datenanalyse 1S Sozialrecht Gesundheitswirtschaft
Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5| Ms/90 Credits: 5 M/EP >
Volkswirtschaftslehre IT- und Datenmanagement Betriebswirtschatft I11 Kommunikationsmanagement
Makrotkonomie 1Vv,18 Grundlagen der Informatik und IT- 1Vv Human Resource Management 1V,1S Strategisches und operatives 1V,1S Innovations- und Changemanagement 2V
Mikrookonomie 1V,1S Infrastruktur Arbeitsrecht 2V Kommunikationsmanagement Klassische und aktuelle Theorien 2V
Internationale Wirtschaftssysteme 1S Anwendungen 1V,1S Kommunikationsinstrumente und - 1V,1S Anwendungsfalle und Diskurs 1S
Datensicherheit und Datenschutz 1S konzeption Globale Strategien und internationale 1V,1S
Kulturen
Credits: 5 MSQ0 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 e Credits: 5 Ms/90
: . : : Gesundheitspsychologie, : :
Betriebswirtschaft | Betriebswirtschatft Il Gesundheitsférderung und Pravention Gesundheitssport / Sporttherapie
Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre ' 1V, 1 S Kosten- und Leistungsrechnung 1V,1S Public Health, Health Prevention und 2V,2S Gesundheitssport 1Vv,3S Credits: 15 | Msn/PA
Buchfuihrung/ Bilanzierung 2S Geschaftsmodelle 1V Health Promotion Sporttherapie 1Vv,3S
Investition und Finanzierung 1S Pravention fur spezielle Zielgruppen 2S
Controlling 1S Betriebliches Gesundheitsmanagement 2S
Ms/90
Credits: 5 Credits: 5 Ms/90 Credits: 10 Msn/PA Credits: 10 EELY Credits: 10 Ms/90
Bearbeitung der Abschlussarbeit
. . . .. 12 Wochen)
: : : : Anatomie, Physiologie, Trainings- und (12 Woche .
Marketing | Marketing Il Diagnostik und Versorgung Be},’vegur?gs|ehre . Vel i e e 1y
Strategisches Marketing 2V Operatives Marketing 1Vv,1s Diagnostik 2V Grundlagen der Anatomie 1V Entrepreneurship 1Vv,18
Markte & Zielgruppen 1S Marketinginstrumente 2S Versorgungsmanagement 2S Grundlagen der Physiologie 1V Businessplan 1Vv,18
Internationales Marketing 1S Trainings- und Bewegungslehre 2S
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/EA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/PA
Unternehmensfiihrung | Unternehmensfiihrung Gesundheitskommunikation Spa und Wellness
Grundlagen der Unternehmens- 2V Unternehmensethik / CSR 1V,1S Gesundheitsaufklarung, 1V,1S Spa- und Wellnessmarkt 1V,1S Wissenschaftliches Schreiben 2S
organisation Corporate Governance & Compliance 1S Selbstverantwortung und Empowerment Ernahrung, Lebensstil und Gesundheit 1V,1S Wissenschaftliche Recherche 2S
Strategisches Management 1S Corporate Brand Management 1S Health Communication und Health 1S
Operatives Management 1S Campaigning
Gesundheitskommunikation und - 1S
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSH/BA marketing Credits: 5 MSN/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSPA Credits: 15 | Ms/BA
Gesundheitsckonomie Gesundheitssystem | Die Darstellung enthalt eine Ubersicht tiber alle
Module des Studiengangs.
Grundlagen der Gesundheitsékonomie 1V, 1S Gesundheitssystem und Akteure 1Vv,1s . .
Grundlagen des Gesundheitsmarketing = 1V, 1S Gesundheitspolitik und Steuerung 1V,1S Die blau dargestellten Module gelten fir alle
Studienrichtungen.
In den orange gekennzeichneten Feldern sind
die Module der einzelnen Studienrichtungen
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSN/PA dargestellt.
Diese Modulubersicht stellt nicht den
Recht verbindlichen Studienablauf dar! Individuelle
Gestaltungsmdglichkeiten sind entsprechend
den Vorgaben des Modulhandbuchs mdglich.
Rechtsordnung 1Vv
Grundlagen Biirgerliches Recht 1V . i “ .
Grundlagen Handels-, Gesellschafts- 1S Die Standardgrof3e der Module betragt 5 Credits
und Steuerrecht bzw. ein Vielfaches davon. Ein Credit beschreibt
Markenrecht 1S einen Workload von 30 Stunden.
Credits: 5 Ms/90 * zugleich Einstufungspriifung nach
Prifungsordnung
35 Credits | | 30 Credits | 30 Credits | 30 Credits | | 25 Credits 30 Credits |

180 Credits



Marktforschung

Studienrichtung Management von
Gesundheits- und Sozialunternehmen

Gesundheits-, Pflege- und Sozialrecht

Gesundheitssystem Il

Bachelor-Studienprogramm Gesundheitsmanagement

HOCHSCHULE .l.

MITTWEIDA
UNIVERSITY OF ...
APPLIED SCIENCES

Fakultét Medien

Einfiihrung in das wissenschaftliche 1V,1S Grundlagen der Marktforschung 1V,1S Gesundheits- und Medizinrecht 2V,18 Finanzierung und Abrechnung 1V, 1S Reflektiertes interdisziplinares Lernen 4S Praxismodul (12 Wochen)
Arbeiten Qualitative und quantitative Forschung 1V,1S PflegereCht und gesundheitsbezogenes 1V Qualitatsmanagement in der 1Vv,18 Modulcoaching 1 Tut
Methoden und Techniken 1V,1S Statistik und Datenanalyse 1S Sozialrecht Gesundheitswirtschaft
Ms/90 .
Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Credits: 5 M/EP
Volkswirtschaftslehre IT- und Datenmanagement Betriebswirtschaft il Kommunikationsmanagement
Makrodkonomie 1V,18 Grundlagen der Informatik und IT- 1V Human Resource Management 1V,1S Strategisches und operatives 1v,1s Innovations- und Changemanagement 2V
Mikro6konomie 1V,1S Infrastruktur Arbeitsrecht 2V Kommunikationsmanagement Klassische und aktuelle Theorien 2V
Internationale Wirtschaftssysteme 1s Anwendungen 1V,1S Kommunikationsinstrumente und - 1v,1s Anwendungsfalle und Diskurs 1S
Datensicherheit und Datenschutz 1S konzeption Globale Strategien und internationale 1V,1S
Kulturen
Credits: 5 MSQ0 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90
Betriebswirtschaft | Betriebswirtschaft 11 Versorgung und Qualitét Management von Gesundheits- und
Sozialunternehmen
Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre =1V, 1S Kosten- und Leistungsrechnung 1V,18 Versorgungsmanagement 2V,2S Unternehmensorganisation 1V,38 Credits: 15 | Msn/PA
Buchfuhrung/ Bilanzierung 2S Geschaftsmodelle 1v Qualitatsmanagement 2V,2S Unternehmensfiihrung 1V,3S
Investition und Finanzierung 1S
Controlling 1S
Ms/90
Credits: 5 Credits: 5 Ms/90 Credits: 10 Ms/90 Credits: 10 Ms/90 Credits: 10 Ms/90
Bearbeitung der Abschlussarbeit
(12 Wochen)
Marketing | Marketing Il Therapie — Pflege - Diagnostik Spa und Wellness Vel i e e 1y
Strategisches Marketing 2V Operatives Marketing 1Vv,1s Therapeutische Intervention 1V,1S Spa- und Wellnessmarkt 1V,18 Entrepreneurship 1V,18
Méarkte & Zielgruppen 1S Marketinginstrumente 2S Standards in der Pflege 1v Ernahrung, Lebensstil und Gesundheit 1V,1S Businessplan 1Vv,1S
Internationales Marketing 1S Diagnostik und Testverfahren 1V
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/EA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 ST
" " Gesundheitsférderung und Pravention P ;
Unternehmensfiihrung | Unternehmensfiihrung I 9 Marketing in der Gesundheits- und
Sozialwirtschaft
Grundlagen der Unternehmens- 2V Unternehmensethik / CSR 1V,1S8 Public Health, Health Prevention und 1Vv,1S Marketingstrategien und -aufgaben 1Vv,18 Wissenschaftliches Schreiben 2S
organisation Corporate Governance & Compliance 1S Health Promotion Kommunikationsmanagement 1V,18 Wissenschaftliche Recherche 2S
Strategisches Management 1S Corporate Brand Management 1S Zielgruppenpravention 1V,18
Operatives Management 1S
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 = MSN/PA Credits: 5 ~ MSN/PA Credits: 5 | MSPA Credits: 15 Ms/BA
Gesundheitsokonomie GesundheltSSyStem I Die Darstellung enthélt eine Ubersicht tiber alle
Module des Studiengangs.
Grundlagen der Gesundheitsokonomie | 1V,1S Gesundheitssystem und Akteure 1V,1S . .
Grundlagen des Gesundheitsmarketing - 1V, 1S Gesundheitspolitik und Steuerung 1V,18 Die blau dargesteliten Module gelten fur alle
Studienrichtungen.
In den orange gekennzeichneten Feldern sind
die Module der einzelnen Studienrichtungen
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSN/PA dargestellt.
Diese Modulubersicht stellt nicht den
Recht verbindlichen Studienablauf dar! Individuelle
Gestaltungsmdglichkeiten sind entsprechend
den Vorgaben des Modulhandbuchs mdglich.
Rechtsordnung 1Vv
Grundlagen Biirgerliches Recht 1V . i “ .
Grundlagen Handels-, Gesellschafts- 18 Die Standardgréf3e der Module betragt 5 Credits
und Steuerrecht bzw. ein Vielfaches davon. Ein Credit beschreibt
Markenrecht 1S einen Workload von 30 Stunden.
Credits: 5 Ms/90 * zugleich Einstufungspriifung nach
Prifungsordnung
| 35 Credits | | 30 Credits | | 30 Credits | | 30 Credits | | 25 Credits | | 30 Credits |

180 Credits



Bachelor-Studienprogramm Gesundheitsmanagement
Studienrichtung Betriebliches Gesundheitsmanagement

HOCHSCHULE .l.

MITTWEIDA
UNIVERSITY OF ...
APPLIED SCIENCES

Fakultét Medien

Marktforschung Gesundheits-, Pflege- und Sozialrecht Gesundheitssystem II
Einfiihrung in das wissenschaftliche 1V,1S Grundlagen der Marktforschung 1V,1S Gesundheits- und Medizinrecht 2V,1S Finanzierung und Abrechnung 1V, 1S Reflektiertes interdisziplinares Lernen 4S Praxismodul (12 Wochen)
Arbeiten Qualitative und quantitative Forschung 1V,1S Pflegerecht und gesundheitsbezogenes 1V Qualitatsmanagement in der 1V, 18 Modulcoaching 1 Tut
Methoden und Techniken 1V,1S Statistik und Datenanalyse 1S Sozialrecht Gesundheitswirtschaft
Ms/90 N
Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Credits: 5 M/EP
Volkswirtschaftslehre IT- und Datenmanagement Betriebswirtschatft Il Kommunikationsmanagement
Makrookonomie 1Vv,18 Grundlagen der Informatik und IT- 1V Human Resource Management 1V,1S Strategisches und operatives 1V,1S Innovations- und Changemanagement 2V
Mikrookonomie 1V,18 Infrastruktur Arbeitsrecht 2V Kommunikationsmanagement Klassische und aktuelle Theorien 2V
Internationale Wirtschaftssysteme 1S Anwendungen 1V,1S Kommunikationsinstrumente und - 1V,1S Anwendungsfalle und Diskurs 1S
Datensicherheit und Datenschutz 1S konzeption Globale Strategien und internationale | 1V, 1S
Kulturen
Credits: 5 MSQ0 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90
: . : : Grundlagen betriebliches x q ]
Betriebswirtschaft | Betriebswirtschaft II Gesundheitsmanagement Ernahrungswissenschaftliche
Erkenntnisse
Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre - 1V, 1S Kosten- und Leistungsrechnung 1Vv,18 Einfiihrung gBGM 1V Grundlagen der Ernahrung 1V, Credits: 15 | Msn/PA
Buchfiihrung/ Bilanzierung 2s Geschaftsmodelle 1v Projektzyklus gBGM 2s Folgerungen fiir die Praxis 1V,28
Investition und Finanzierung 1S Kosten-Nutzen Analyse 1V
Controlling 1S
Ms/90
Credits: 5 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Msn/PA Credits: 10 Ms/90
Bearbeitung der Abschlussarbeit
(12 Wochen)
Marketing | Marketing II Unternehmensgesundheit Bewegung und Sport Tutorium fir Examenskandidaten 1Tut
Strategisches Marketing 2V Operatives Marketing 1Vv,1s gBGM und Unternehmenspolitik 1V Management von Bewegung im 1Vv,1s Entrepreneurship 1V,1S
Markte & Zielgruppen 1S Marketinginstrumente 2S Chancen und Risiken 2S Unternehmen Businessplan 1V,1S
Internationales Marketing 1S Kernprobleme des gBGM 1V Einzelmaflinahmen und 1Vv,18
Herausforderungen
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/EA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Msn/PA
Unternehmensfihrung | Unternehmensfiihrung Fihrung und Gesundheit Arbeitsplatzgestaltung
Grundlagen der Unternehmens- 2V Unternehmensethik / CSR 1V,1S Rolle der Fihrungskraft 1V Arbeitsplatzergonomie 1V,1S Wissenschaftliches Schreiben 2S
organisation Corporate Governance & Compliance 1s Gesundheitskompetenz entwickeln 1V,1S8 Arbeitsschutz und Préavention 1V,1s Wissenschaftliche Recherche 2S
Strategisches Management 1S Corporate Brand Management 1S Gesundheitsforderliche 2S
Operatives Management 1S Flihrungsinstrumente
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSPA Credits: 15 Ms/BA
Gesundheitsokonomie Gesundheitssystem | Die Darstellung enthélt eine Ubersicht tiber alle
Module des Studiengangs.
Grundlagen der Gesundheitsékonomie | 1V,1S Gesundheitssystem und Akteure 1V,1S ) B
Grundlagen des Gesundheitsmarketing | 1V, 1 S Gesundheitspolitik und Steuerung 1V,1S Die blau dargestellten Module gelten fir alle
Studienrichtungen.
In den orange gekennzeichneten Feldern sind
die Module der einzelnen Studienrichtungen
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSN/PA dargestellt.
Diese Modulubersicht stellt nicht den
Recht verbindlichen Studienablauf dar! Individuelle
Gestaltungsmdglichkeiten sind entsprechend
den Vorgaben des Modulhandbuchs mdglich.
Rechtsordnung 1V
Grundlagen Biirgerliches Recht 1V . B B .
Grundlagen Handels-, Gesellschafts- 1S Die Standardgrof3e der Module betragt 5 Credits
und Steuerrecht bzw. ein Vielfaches davon. Ein Credit beschreibt
Markenrecht 18 einen Workload von 30 Stunden.
Credits: 5 Ms/90 * zugleich Einstufungspriifung nach
Prifungsordnung
35 Credits | | 30 Credits | 30 Credits | 30 Credits | | 25 Credits 30 Credits |

180 Credits



Bachelor-Studienprogramm Gesundheitsmanagement
Studienrichtung Gesundheits- und Sporttourismus

Marktforschung

Gesundheits-, Pflege- und Sozialrecht

Gesundheitssystem I

HOCHSCHULE .l.

MITTWEIDA
UNIVERSITY OF ...
APPLIED SCIENCES

Fakultét Medien

Einfiihrung in das wissenschaftliche 1V,1S Grundlagen der Marktforschung 1V,1S Gesundheits- und Medizinrecht 2V,18 Finanzierung und Abrechnung 1V, 1S Reflektiertes interdisziplinares Lernen 4S Praxismodul (12 Wochen)
Arbeiten Qualitative und quantitative Forschung | 1V, 1S Pﬂegerecht und gesundheitsbezogenes 1V Qualitatsm_ana_gement inder 1V,1S Modulcoaching 1 Tut
Methoden und Techniken 1V,1s Statistik und Datenanalyse 1S Sozialrecht Gesundheitswirtschaft
Ms/90 Ms/90 .
Credits: 5 | MSn/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 c Credits: 5 Credits: 5 M/EP
Volkswirtschaftslehre IT- und Datenmanagement Betriebswirtschaft 11l Kommunikationsmanagement
Makrodkonomie 1V,18 Grundlagen der Informatik und IT- 1V Human Resource Management 1V,1S Strategisches und operatives 1V,18 Innovations- und Changemanagement 2V
Mikroskonomie 1V,1S Infrastruktur Arbeitsrecht 2V Kommunikationsmanagement Klassische und aktuelle Theorien 2V
Internationale Wirtschaftssysteme 1s Anwendungen 1V,1S Kommunikationsinstrumente und - 1V,18 Anwendungsfalle und Diskurs 1S
Datensicherheit und Datenschutz 1S konzeption Globale Strategien und internationale 1V,1S
Kulturen
Credits: 5 MSQ0 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90
Betriebswirtschatft | Betriebswirtschatft 11 (RTTELENEIES TOUT LS Gesundheitstourismus
und Resortmanagement
Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre = 1V, 1S Kosten- und Leistungsrechnung 1Vv,18 Tourismusmanagement und -marketing 2V, 2S Marktchancen 2V,2S Credits: 15 | Msn/PA
Buchfiihrung/ Bilanzierung 2S Geschaftsmodelle 1v Hotel- und Resortmanagement 2V,2S Konzepte, Angebote und Leistungen 2V,2S
Investition und Finanzierung 1S
Controlling 1S
Ms/90
Credits: 5 Credits: 5 Ms/90 Credits: 10 Ms/90 Credits: 10 Msn/PA Credits: 10 Ms/90
Bearbeitung der Abschlussarbeit
Erlebnismarketing und (12 Wochen)
Marketing | Marketing 1l Sporttourismus g Tutorium fur Examenskandidaten 1 Tut
Eventmanagement
Strategisches Marketing 2V Operatives Marketing 1Vv,1s Marktchancen 1Vv,1s Erlebnismarketing 1Vv,18 Entrepreneurship 1Vv,1S
Markte & Zielgruppen 1S Marketinginstrumente 2S Konzepte, Angebote und Leistungen 1Vv,1s Eventmanagement 1Vv,18 Businessplan 1Vv,1S
Internationales Marketing 1S
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/EA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Msn/PA
" " Kampagnenmanagement Tourismus,
Unternehmensfihrung | Unternehmensfiihrung Il Spa und Wellness ampagnenmanagement toursmus
Sport und Gesundheit
Grundlagen der Unternehmens- 2V Unternehmensethik / CSR 1V,1S Spa- und Wellnessmarkt 1V,1S Informations- und Themenkampagnen 1V,1S Wissenschaftliches Schreiben 2S
organisation Corporate Governance & Compliance 1S Erndhrung, Lebensstil und Gesundheit 1V,1S Markenkampagnen 1V,18 Wissenschaftliche Recherche 2S
Strategisches Management 1S Corporate Brand Management 1S
Operatives Management 1S
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Msn/PA Credits: 15 Ms/BA
Gesundheitsokonomie i .
GesundheltSSyStem I Die Darstellung enthalt eine Ubersicht iber alle
o . Module des Studiengangs.
Grundlagen der Gesundheitsékonomie | 1V,1S Gesundheitssystem und Akteure 1V,1S
Grundlagen des Gesundheitsmarketing = 1V, 1S Gesundheitspolitik und Steuerung 1V,1S Die blau dargestellten Module gelten fur alle
Studienrichtungen.
In den orange gekennzeichneten Feldern sind
- Ms/90 die Module der einzelnen Studienrichtungen
Credits: 5 Credits: 5 | MSN/PA dargestellt.
Diese Modulubersicht stellt nicht den
Recht verbindlichen Studienablauf dar! Individuelle
Gestaltungsmdglichkeiten sind entsprechend
den Vorgaben des Modulhandbuchs mdglich.
Rechtsordnung 1Vv
Grundlagen Birgerliches Recht 1V . . . .
Grundlagen Handels-, Gesellschafts- 18 Die Standardgrof3e der Module betragt 5 Credits
und Steuerrecht bzw. ein Vielfaches davon. Ein Credit beschreibt
Markenrecht 18 einen Workload von 30 Stunden.
Credits: 5 Ms/90 * zugleich Einstufungspriifung nach
Prifungsordnung
| 35 Credits | | 30 Credits | | 30 Credits | | 30 Credits | | 25 Credits | | 30 Credits |

180 Credits
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