Bachelor-Studienprogramm Business Management

Wirtschaftssprache | Marketing Cross Media Unternehmensfiihrung Il General Management Lehrprojekt Unternehmen
Wirtschafts- und Marketingthemen in der Fremdsprache 2v] [Marketingmanagement 2V Kommunikationsinstrumente 2S/U} [Marketing in der Unternehmensstrategie 1v] [Integrierte Unternehmensfuhrung 25/} JPraxismodul (12 Wochen)
Fachdialog in der Fremdsprache 2S/U Tem/15] |Prozesse 2V Kommunikationskonzepte 1S/U] [Corporate Identity 2V 1S/U] [Projektprasentation 2S/0  [Modulcoaching 1S/U
Fallstudien und Ubung 1S/U Fallstudien 1S/
| creds: 5 | Credts: s | creds: 5 | creds: 5 | credts: 5 | credis: 15
Wirtschaft und Gesellschaft Wirtschafts-Sprache Il Finanzmanagement Human Resource Management Griindungsmanagement Bachelorprojekt
Internationale Wirtschafts- und Mediensysteme 2v] [|landeskundiiches Seminar 2S/0 Investition 1V 1S/U} |Personalmanagement 1V 1S/U}  |Existenzgrundung 2V|] |Bachelorarbeit
Rechtsordnung 1v] [Verhandeln in der Fremdsprache 2S/0 Finanzierung 1V 1S/U}  JArbeitsrecht 2V] |ideen-, Innovations- und Changemanagement 1S/U}  [Tutorium fur Examenskandidaten 1Tut
Einflhrung in das wissenschaftliche Arbeiten 2S/U Controlling 1V Grundungswerkstatt 2S/0 Bachelorkolloquium
| creds: 5 | Credis: 5 | credts: 5 | credis: 5 | credts: 5 Credits: 15
Betriebswirtschaft | Forschung und Analyse Kampagnen-Management Studienrichtung Tourismus, Hotel und Event
Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre 2] |Marktorschung v CRM VRIS Fre|zgtpsycholog|e/ Frelzens.ozmlog.le 5 Interr.1at|r.3nales Hotelmanagement 5
Buchfuhrung/ Bilanzierung 2V 1S/U Statistik oV Projektmanagement 1v 25/04 Spezielles Recht und Stguem im Tourismus 5 Destfnatlonsmanagement 5
Datenanalyse und Ubung 25/ Kampagnen-Organisation 25/ Event-, M esse- und Business Travel M anagement : 10 Tourismusmanagement : 10
| Credits: 20 | Credits: 20
, = : Studienrichtung Corporate Communication und Publishing
| Credits: 5 | Credits: 5 | Credits: 10
CP-Strategie und Konzeption CP-Planung und -Redaktion
CP-M anagement 5 Success Control
Betriebswirtschaft Il Marketing-Instrumente Kommunikation und Prisentation | [CrossMedia-Produktion S[LOY  fillechikiUerinintmedicr __1™©
| Credits: 20 | Credits: 20
Kosten- und Leistungsrechnung 1V 1S/U Leistungs- und Kommunikationspolitik 1V Interkulturelle Kommunikation 1V 1S/U)
Geschaftsmodelle 1s/0]  |Preis und Distribution 2V Gesprachsfihrung, Meetingmanagement, 1V 1810 Studienrichtung Internationales und Europaisches Management
ReyStiues ey IRl =g AEEEER EU-Recht und Steuern 10 Kommunikation im EU-Raum 10
Internationales M anagement 5 Internationales Controlling und Risk-M anagement
T & - Internationales M arketing 5 Internationale Finanzierung
| Credits: 5 | redits: | Credits: 5 | Credits: 20 | Credits: 20
Studienrichtung Marketing, Marken und Medien
UnternehmenSfUhrung I Agenturarbelt PR und Event Dienstleistungs- und Produktmarketing M edienmarketing
Grundlagen der Unternehmensorganisation 1v1s/0] JAgenturmanagement 1S/ [Messen - Events - Kongresse (MEK) 1V 1S/U Internationales M arketing 5 M arkenrecht 5
Normatives/ strategisches Management 1V 18/0] [Mediaplanung 1V 1S/U) Grundlagen PR und journalistische 1v 18] | Markenmanagement 0 Kommunikation im M edien- und M arkenmarketing 0
Publikumsforschung 1S/ Darstellungsformen | Credits: 20 | Credits: 20
Studienrichtung Online Marketing-Management
| Credits: 5 | Credits: 5 Credits: 5 Spezielles Online- und Cross- M eida-M arketing | 5 Spezielles Online- und Cross- M edia-M arketing Ii 5
Online-M anagement 5 Sucess Control 5
Web-Design und Programmierung 10 Cross M edia Produktion 10
Recht Informatik
| Credits: 20 | Credits: 20
Grundlagen Burgerliches Recht 1V PC- Technik 1S/U
Grundlagen Handels- und Steuerecht 2V 1S/U \Webseitengestaltung und Standardsoftware 2S/0
Onlinesysteme/ Netzwerke 1V 1S/U
Credits: 5 Credits: 5
Credits: 30 Credits: 30 Credits: 30 Credits: 30 Credits: 30 Credits: 30 |
Credits gesamt 180]

Die Ubersicht stellt nicht den verbindlichen Studienablauf dar. Individuelle Gestaltungsméglichkeiten sind entsprechend den Vorgaben des Modulhandbuchs méglich. Die StandardgréRe der Module betragt 5 Credits bzw. ein Vielfaches davon. Ein Credit beschreibt einen Workload con 30 Stunden.
Pro Semester wird die Belegung von Modulen mit einem Gesamtworkload von 30 bis 35 Credits empfohlen.





